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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW O

Ziele der Imageanalyse mlg]
LJLJ

- Herausfinden des Bekanntheitsgrades und Images vom
Verbundstudiengang TBW bei den Befragten

- Bewertung des Konzeptes vom Verbundstudium und
evtl. Weiterempfehlungen

- Bereitschaft zur Forderung und Einstellung der
Absolventen

- Wettbewerbsfahigkeit
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Eckdaten der Analyse

- Zielgruppe
e privatwirtschaftliche Unternehmen
* Region: Nordrhein-Westfalen, stidwestliches Niedersachsen

- Methode

* Projekt im Rahmen des Seminars Marktforschung
o schriftliche Befragung von Unternehmen mit Erinnerung

durch eine E-Mall
» Wiederholung einer Befragung aus dem Jahr 1998

- Rucklaufer

« 329 ausgewertete Fragebtgen von Unternehmen, die
Wirtschaftsingenieure bendtigen
« 204 Teilnahmen am Stellenangebotsservice

» 198 Wiunsche nach Informationsmaterial
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten FM

Aus welchen Regionen kommen die Unternehmen?

Hagen / Mérkischer
aulerhalb NRW Kreis
Ostwestfalen 1% 12% Ruhrgebiet

10% 13%

{insterland /
Osnabriick
15%

Rheinschiene
23%
Bergisches Land Hochsauerland /
6% Siegen
9%

Regerungsbezirk

329 glltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE

Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten Bﬂ &

Zu welcher Branche gehdren die Unternehmen?

Stahl-, Maschinen- und Fahrzeugbau 25,5%
Metallerzeugung und -bearbeitung 20,8%
Elektrotechnik, Feinmechanik, Optik 13,4%
Chem. Industrie_, Kunststoff und 12.7%
Gummiwaren
Dienstleése’[farlgﬁg’(tSeC():fkt:/r\l/;sr(;;le, unt.- 10.9%
GrofR-/Einzelhandel 6,8%
Energie und Wasserversorgung 6,2%

359 giiltige Antworten, Mehrfachantworten méglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten

Anzahl der Mitarbeiter in den Unternehmen

bis 50

51 bis 100

101 bis 200

201 bis 500

mehr als 500

17,9%

23,1%

22,2%

18,5%

18,2%

329 giiltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten
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Welche Abteilungen im Unternehmen haben geantwortet?

Sonstige
Einzelnen- Marketing/
nungen Vertrieb
2,1% 1,2%
Fertigung
0,9%
sonstige Forschung
Abteilungen und
Geschafts- '
7,2% lei Einkauf Entwicklung
! eltungs- 1,2% 0 3%
assistenz 1970
1,5%
Geschafts-
Personalab leitung /
teilung Inhaber
49,5% 43,3%
326 giiltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Weiterbildung im Unternehmen

Fur wie wichtig halten Unternehmen WeiterbildungsmalRnahmen?

B Sehr wichtig E Wichtig ©EWeniger wichtig

0%

20% 40% 60% 80%

100%
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE

Ergebnisse der Befragung: Weiterbildung im Unternehmen Eﬂ &

Werden in Inrem Unternehmen Wenn ja, welche?
Weiterbildungsmalinahmen angeboten?

Nein
3,6%

95,6%
77,9%

96,4%

Mehrfachantworten moglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Weiterbildung im Unternehmen
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Anteil der Mitarbeiter mit einem (Fach-)Hochschulabschluss

50% und mehr _ 9,0%
20 bis unter s0v | -:
10 s uner 20% | <.
5 tis unter 105 Y -

isurer sv | 12+

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0%

312 gultige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE

Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums Eﬂ r

Ist der Begriff Verbundstudium bekannt?

1998 2007 2007 in der jeweiligen Region mit ,Ja"“ geantwortet:
90,00%

61,4% 80,00% -
58,2%

70,00% -

60,00% -

50,00% -

40,00% A — o

30,00% - — —

20,00% - ] —

10,00% - ] —

0,00% - T 1

Ja Nein Ja Nein X PN

) A N X
249 (1998) bzw. 325 (2007) giiltige Antworten & &P >
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE

Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums EEG .

Ist der Verbundstudiengang Technische Betriebswirtschaft bekannt?

2007 in der jeweiligen Region mit ,Ja"“ geantwortet:

Ja 70%

60%

1998
50% -

40% -

84,5%
’ 30% -
20% - B
Ja _
10% -
0% -
; & .

2007 Nein

67,5%

<O
\@Q’ & ®
251 (1998) bzw. 329 (2007) gultige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW

Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums EEG

Woher ist der Verbundstudiengang Technische Betriebswirtschaft bekannt?

Arbeitsagentur h 1,9%

Familie/Bekannte_ 20,0%
Industrie- und Handelskammer _ 24,8%
internet [T ] 20
Tagespresse, Radio, Fernsehen _ 24,8%
Mitarbeiter [T 324%

\ T T T T T T T \
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0%

207 gultige Antworten, Mehrfachantworten méglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW 1]
Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums B[]

I

®

Sind in den Unternehmen Mitarbeiter, die im Verbundstudium studieren /
studiert haben?

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

NI NN

10%

ST S \%
¥ F S S E T
BN
F FN ¢ &
SR ¢ W
L & Q@
o &
&
&6
&Q,CQ 188 gultige Antworten, Mehrfachantworten maglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE

Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums EE{] &

Wie wird der Studiengang TBW bewertet?

gut /interessant / sinnvoll / empfehlenswert

sehr gut / sehr interessant

gute/sinnvolle Facherkombination

praxisorientiert

Mdglichkeit der Weiterbildung neben dem Beruf
anspruchsvoll, erfordert Disziplin / Durchhaltevermdgen
zu wenig Informationen

keine Erfahrung / Einschatzung

geht so/ausreichend

Kenntniskombination fiir uns nicht relevant
zu breite Wissensvermittlung

zu lange Dauer

weniger / nicht sinnvoll

zukunftsweisend

zu wenig Présenz - zu viel Uber Studienbriefe

hilfreich fur mittelstandische Unternehmen

fur potenzielle Fihrungskréfte geeignet

| | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

357 gultige Antworten, Mehrfachantworten méglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Verbindung von Selbststudium und
Prasenz ist eine gute Sache

Erworbenes Wissen ist wahrend des
Studiums fur Unternehmen férderlich

Aufgrund beruflicher Erfahrung
ist das Studium sehr praxisnah

Die Kenntniskombination
ist in meinem
Unternehmen erforderlich

Berufstatige, die nebenbei studieren,
werden von eigentlicher Tatigkeit
abgelenkt

Ein Fachhochschulstudium far
Berufstatige ist eine sinnvolle
Weiterbildung

OStimme zu M®Stimme eher zu EStimme weniger zu @ Stimme nicht zu

325

320

308

329

327

327

0%

20% 40% 60% 80%

100%

Anzahl gltiger
Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums EEG $
Fur welche der folgenden Gruppen wird der Studiengang TBW fir geeignet
gehalten?
Fur welche Funktionsbereiche?
0% _ | | | | |
80% Marketing i i i i i
70% Qualitatswesen : : : i i i i
60% Konstruktion i i i i
50% Controllingi ‘ ; ' ‘ i i i
40% il ‘ ‘ ‘ ‘ | | |
Fertigung | | |
30% i ! i i
Einkauf ! [
20% i l 1 1 1 1 1
Vertrieb 1
10% 1 | | | | | | :
0% Projektmanagement i
Fachkréfte Fiihrungskréfte Keine von beiden 0% 10% 2% 0% 40%  50% 0% 0%

1258 glltige Antworten, Mehrfachantworten méglich

499 giltige Antworten, Mehrfachantworten méglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW 1]

Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums B[]

Wilrden Unternehmen inren Mitarbeitern empfehlen, den Verbundstudiengang
TBW aufzunehmen?

Nein,
wahrscheinlich
nicht Ja,
7% bestimmt

25%

Ja,
wahrscheinlich
69%

316 giiltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW 1]

Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums B[]

Wie wird der Abschluss im Verbundstudiengang TBW im Vergleich zu einem
Vollzeitstudiengang gesehen?

60,0% -

2007

50,0% -

40,0% -

30.0% - 2007

2007

20,0% -

10,0% -

0,0% -
Beide gleichwertig ~ Verbundstudium Vollzeitstudium
hochwertiger hochwertiger

318 (2007) bzw. 235 (1998) giiltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Sind Unternehmen bereit, Mitarbeiter,
die diesen Studiengang wahlen, zu fordern?

2007 1998

Nein N?n
Ja

91%

Ja
94%

316 (2007) bzw. 244 (1998) gultige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Wodurch wirden die Mitarbeiter geférdert?

Angebot von Teilzeitjobs

Beférderung nach
erfolgreichem Abschluss

Gew dhrung von
Bildungsurlaub

Ubernahme der
Studiengebiihren

Urlaubszeitgestaltung

Freistellungen z.B. vor
Prifungen

Flexible Arbeitszeit

Unterstiitzung bei Fragen

98
07
07

98
07

98
07

98
07

_

98

— B
#

98
07

0% 10% 20% 30%

80%

1167 (2007) bzw.
874 (1998) gultige
Antworten,
Mehrfachantworten
moglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW 1]

Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums EE{]
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Wirden die Unternehmen Absolventen dieses Studienganges einstellen?

Nein,
wahrschein- Ja, bestimmt
lich nicht 1% 22%

Ja,
wahrschein-
lich 77%

321 glltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW 1]

Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums &

Ist die ausbildungsbegleitende Variante des Verbundstudiums fir die
Unternehmen von Interesse?

Befragung 2007 Befragung 1998
Nein, Nein, bestimmt
wahrscheinlich nicht
nicht 2%

Ja, bestimmt _
28% Nein

44%

21%

Ja
56%

Ja,
wahrscheinlich
50%

328 gliltige Antworten 247glltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE
Ergebnisse der Befragung: Wettbewerber B{]

Kennen die Unternehmen andere
Anbieter von berufsbegleitenden
Studiengangen?

Welche anderen Anbieter von
berufsbegleitenden Studiengéangen
sind bekannt?

Handw erkskammern
HEH |
FHDW |
Branchenspezifische Angebote |
Tech. Akademie Wuppertal |

. Européische FH Bruhl
Nein

47%

Ja Studium Plus

1
I
I
I
I
I
I
53% AKAD ;I_I':I
Sonstige Angebote an Universitaten
I
I
I
I
I
I
0 5

IHK

FOM

Sonstige Angebote privater Anbieter

Fernuni Hagen

328 gultige Antworten Berufsakademien

Sonstige Angebote an 6ffentlichen FH's

VWA

10 15 20 25 30

280 giiltige Antworten, Mehrfachantworten méglich
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Wettbewerber

Wie wird das vorgestellte
Verbundstudium mit den
anderen Anbietern verglichen?

Anderer Anbieter
héherwertig
7,8%

Verbundstudium
héherwertig
19,0%

Beide
gleichwertig
73,3%

116 gulltige Antworten

Warum wird so geurteilt?

kein Vergleich mdglich

Verbund hoher, da praxisorientierter

Verbund hoher, da staatl. Abschluss

and. Anbieter héher, da Hochschulabschluss

es handelt sich um andere Inhalte

gleichwertig, nur geschatzt

Verbund hoéher, da langere Dauer

Verbund héher, da Lehrpersonal
ansprechbar

and. Anbieter hdher, da inh. Anforderung
besser erfullt

45,5%

9,1%

6,8%

6,8%

46 glltige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW BE
Empfehlungen el &
PTENTNG i &
Steigerung des Bekanntheitsarades Unterschlede_zu anderen Anble_tern
. . * Der Unterschied zu anderen Anbietern
* Im regionalen Gebiet der Fachhochschulen v.a. (z.B.VWA) muss verdeutlicht werden
Ruhrgebiet « Es ein akademischer Abschluss und nicht
* Nach Unternehmergesichtspunkten ausgerichtete nur ein , Zertifikat*
Infoveranstaltungen » Das Verbundstudium muss als ,, Marke® zu
anderen Anbietern bekannt gemacht werden
Duale Variante bewerben Na_chfraqe ub_er Unternehme_n erzeugen .
: * Sie sollen Weiterbildung von ihren Mitarbeitern aktiv
Vor allem gro3e Unternehmen zeigen fordern
Interesse fur die duale Variante . . . A
* Das Verbundstudium ist eine preisgunstige

Moglichkeit mit akademischem Abschluss
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Impressum
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Diese Imageanalyse wurde im Rahmen des
Seminars Marktforschung
im Wintersemester 2007/2008
vom 9. Semester im Verbundstudiengang TBW

erstellt.
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