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Imageanalyse des Verbundstudiengangs Technische 
Betriebswirtschaft (seit WS 07/08: Wirtschaftsingenieurwesen)
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Herausfinden des Bekanntheitsgrades und Images vom 
Verbundstudiengang TBW bei den Befragten

Bewertung des Konzeptes vom Verbundstudium und 
evtl. Weiterempfehlungen

Bereitschaft zur Förderung und Einstellung der 
Absolventen

Wettbewerbsfähigkeit 

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ziele der Imageanalyse
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Zielgruppe
• privatwirtschaftliche Unternehmen
• Region: Nordrhein-Westfalen, südwestliches Niedersachsen

Methode
• Projekt im Rahmen des Seminars Marktforschung 
• schriftliche Befragung von Unternehmen mit Erinnerung   
durch eine E-Mail 

• Wiederholung einer Befragung aus dem Jahr 1998 

Rückläufer
• 329 ausgewertete Fragebögen von Unternehmen, die

Wirtschaftsingenieure benötigen
• 204 Teilnahmen am Stellenangebotsservice
• 198 Wünsche nach Informationsmaterial 

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Eckdaten der Analyse
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Aus welchen Regionen kommen die Unternehmen?

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten

329 gültige Antworten 

Rheinschiene
23%

Hagen / Märkischer 
Kreis
12%

außerhalb NRW
11%

Bergisches Land
6%

Hochsauerland / 
Siegen

9%

Ostwestfalen
10%

Münsterland / 
Osnabrück

15%

Ruhrgebiet
13%
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten

Zu welcher Branche gehören die Unternehmen?

359 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich 

20,8%

13,4%

12,7%

10,9%

6,8%

6,2%

25,5%Stahl-, Maschinen- und Fahrzeugbau

Metallerzeugung und -bearbeitung

Elektrotechnik, Feinmechanik, Optik

Chem. Industrie, Kunststoff und
Gummiwaren

Dienstleistungen (technische, Unt.-
beratung, Software)

Groß-/Einzelhandel

Energie und Wasserversorgung
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten

Anzahl der Mitarbeiter in den Unternehmen

329 gültige Antworten 

23,1%

22,2%

18,5%

18,2%

17,9%bis 50

51 bis 100

101 bis 200

201 bis 500

mehr als 500
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Unternehmensdaten

Welche Abteilungen im Unternehmen haben geantwortet?

326 gültige Antworten 

sonstige 
Abteilungen

7,2%

Personalab
teilung
49,5%

Geschäfts-
leitung / 
Inhaber
43,3%

Marketing/
Vertrieb
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Fertigung
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Forschung 
und 

Entwicklung
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Einkauf
1,2%

Geschäfts-
leitungs-
assistenz

1,5%

Sonstige 
Einzelnen-

nungen
2,1%
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Weiterbildung im Unternehmen

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Sehr wichtig Wichtig Weniger wichtig

Für wie wichtig halten Unternehmen Weiterbildungsmaßnahmen?



10

95,6%
77,9%

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Weiterbildung im Unternehmen

Nein
3,6%

Ja
96,4%

Werden in Ihrem Unternehmen 
Weiterbildungsmaßnahmen angeboten?

Mehrfachantworten möglich

Wenn ja, welche?
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Weiterbildung im Unternehmen

312 gültige Antworten 

Anteil der Mitarbeiter mit einem (Fach-)Hochschulabschluss

12,8%

23,1%

32,1%

23,1%

9,0%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0%

bis unter 5%
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10 bis unter 20%

20 bis unter 50%

50% und mehr
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58,2%

38,6%
41,8%

61,4%

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums

1998

Ist der Begriff Verbundstudium bekannt?

Ja   Nein Ja   Nein

2007

249 (1998) bzw. 325 (2007) gültige Antworten 
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Nein
84,5%

Ja
15,5%

Nein
67,5%

Ja
32,5%

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums

Ist der Verbundstudiengang Technische Betriebswirtschaft bekannt?

1998

2007

251 (1998) bzw. 329 (2007) gültige Antworten 
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums

Woher ist der Verbundstudiengang Technische Betriebswirtschaft bekannt?

207 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich 

38,1%

32,4%

24,8%

26,7%

24,8%

20,0%

1,9%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0%
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Bekanntheit des Verbundstudiums

Sind in den Unternehmen Mitarbeiter, die im Verbundstudium studieren / 
studiert haben?

188 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich 
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

für potenzielle Führungskräfte geeignet

hilfreich für mittelständische Unternehmen

zu wenig Präsenz - zu viel über Studienbriefe

zukunftsweisend

weniger / nicht sinnvoll

zu lange Dauer

zu breite Wissensvermittlung

Kenntniskombination für uns nicht relevant

geht so / ausreichend

keine Erfahrung / Einschätzung

zu wenig Informationen

anspruchsvoll, erfordert Disziplin / Durchhaltevermögen

Möglichkeit der Weiterbildung neben dem Beruf

praxisorientiert

gute/sinnvolle Fächerkombination

sehr gut / sehr interessant

gut / interessant / sinnvoll / empfehlenswert

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Wie wird der Studiengang TBW bewertet?

357 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich 
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

Stimme zu Stimme eher zu Stimme weniger zu Stimme nicht zu

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Anzahl gültiger 
Antworten 

Verbindung von Selbststudium und 
Präsenz ist  eine gute Sache

Erworbenes Wissen ist während des 
Studiums für Unternehmen förderlich

Aufgrund beruflicher Erfahrung 
ist das Studium sehr praxisnah

Die Kenntniskombination 
ist in meinem 
Unternehmen erforderlich

Berufstätige, die nebenbei studieren, 
werden von eigentlicher Tätigkeit 
abgelenkt

Ein Fachhochschulstudium für 
Berufstätige ist eine sinnvolle 
Weiterbildung

325

320

308

329

327

327
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Für welche der folgenden Gruppen wird der Studiengang TBW für geeignet 
gehalten?

499 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich 1258 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich

Für welche Funktionsbereiche?
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Konstruktion

Qualitätswesen

Marketing
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Würden Unternehmen ihren Mitarbeitern empfehlen, den Verbundstudiengang 
TBW aufzunehmen?

316 gültige Antworten 

Ja, 
wahrscheinlich

69%

Ja, 
bestimmt

25%

Nein, 
wahrscheinlich 

nicht
7%
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

318 (2007) bzw. 235 (1998) gültige Antworten

Wie wird der Abschluss im Verbundstudiengang TBW im Vergleich zu einem 
Vollzeitstudiengang gesehen?

2007

2007

2007

1998

1998

1998

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

Beide gleichwertig Verbundstudium
hochwertiger

Vollzeitstudium
hochwertiger
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Ja
91%

Nein
9%

Ja
94%

Nein
6%

Sind Unternehmen bereit, Mitarbeiter, 
die diesen Studiengang wählen, zu fördern?

2007 1998

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

316 (2007) bzw. 244 (1998) gültige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Wodurch würden die Mitarbeiter gefördert?

1167 (2007) bzw. 
874 (1998) gültige 
Antworten, 
Mehrfachantworten 
möglich

07

07

07

07

07

07

07

07

98

98

98

98

98

98

98

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Unterstützung bei Fragen

Flexible Arbeitszeit

Freistellungen z.B. vor
Prüfungen

Urlaubszeitgestaltung

Übernahme der
Studiengebühren

Gewährung von
Bildungsurlaub

Beförderung nach
erfolgreichem Abschluss

Angebot von Teilzeitjobs
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Ja, bestimmt 
22%

Ja, 
wahrschein- 

lich 77%

Nein, 
wahrschein- 
lich nicht 1%

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Würden die Unternehmen Absolventen dieses Studienganges einstellen?

321 gültige Antworten
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Nein, bestimmt 
nicht
2%

Ja, 
wahrscheinlich

50%

Nein, 
wahrscheinlich 

nicht
21%

Ja, bestimmt
28%

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Inhalte des Verbundstudiums

328 gültige Antworten

Befragung 2007

247gültige Antworten

Befragung 1998

Ist die ausbildungsbegleitende Variante des Verbundstudiums für die 
Unternehmen von Interesse? 

Ja
56%

Nein
44%
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Ja
53%

Nein
47%

0 5 10 15 20 25 30

VWA

Sonstige Angebote an öffentlichen FH´s

Berufsakademien

Fernuni Hagen

Sonstige Angebote privater Anbieter

FOM

IHK

Sonstige Angebote an Universitäten

AKAD

Studium Plus

Europäische FH Brühl

Tech. Akademie Wuppertal

Branchenspezif ische Angebote

FHDW

HFH

Handw erkskammern

Welche anderen Anbieter von 
berufsbegleitenden Studiengängen 

sind bekannt?

280 gültige Antworten, Mehrfachantworten möglich 

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Wettbewerber

Kennen die Unternehmen andere 
Anbieter von berufsbegleitenden

Studiengängen?

328 gültige Antworten
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Ergebnisse der Befragung: Wettbewerber

116 gültige Antworten

Wie wird das vorgestellte 
Verbundstudium mit den 

anderen Anbietern verglichen?

46 gültige Antworten 

Warum wird so geurteilt?

Verbundstudium 
höherwertig

19,0%

Anderer Anbieter 
höherwertig

7,8%

Beide 
gleichwertig

73,3%

9,1%

6,8%

6,8%

6,8%

6,8%

4,5%

4,5%

2,3%

45,5%kein Vergleich möglich

Verbund höher, da praxisorientierter

Verbund höher, da staatl. Abschluss

and. Anbieter höher, da Hochschulabschluss

es handelt sich um andere Inhalte

gleichwertig, nur geschätzt

Verbund höher, da längere Dauer

Verbund höher, da Lehrpersonal
ansprechbar

and. Anbieter höher, da inh. Anforderung
besser erfüllt
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Empfehlungen

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Die Richtung stimmt

Steigerung des Bekanntheitsgrades
• Im regionalen Gebiet der Fachhochschulen v.a. 

Ruhrgebiet
• Nach Unternehmergesichtspunkten ausgerichtete  

Infoveranstaltungen

Unterschiede zu anderen Anbietern
• Der Unterschied zu anderen Anbietern 

(z.B.VWA) muss verdeutlicht werden
• Es ein akademischer Abschluss und nicht 

nur ein „Zertifikat“
• Das Verbundstudium muss als „Marke“ zu  

anderen Anbietern bekannt gemacht werden

Duale Variante bewerben
Vor allem große Unternehmen zeigen 
Interesse für die duale Variante

Nachfrage über Unternehmen erzeugen
• Sie sollen Weiterbildung von ihren Mitarbeitern aktiv 

fordern
• Das Verbundstudium ist eine preisgünstige 

Möglichkeit mit akademischem Abschluss
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Imageanalyse des Verbundstudiengangs TBW
Impressum

Projekt im Seminar Marktforschung WS 2007/2008

Diese Imageanalyse wurde im Rahmen des 

Seminars Marktforschung 

im Wintersemester 2007/2008 

vom 9. Semester im Verbundstudiengang TBW 

erstellt.


